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La sostenibilita spinge il business le aziende

vogliono il “bollo verde”

IL 40% DELLE SOCIETA ITALIANE DICHIARA DI &/ER INVESTITO PER INTEGRARE LE BUONE
PRATICHE ECO MELLE STRATEGIE INTERME RISCUOQTE BUOM SUCCESS0 IL PROGRAMMA
MAZIOMALE SULLIMPROMTA AMBIEMTALE IL MINISTERO LO IMPIEGA PER CERTIFICARE LE IMPRESE

iz de Ceglia

Lo leggo dopo

Milano M 2l mondo la sostenibilitd & entrata a far parte delle strategie aziendali. Lltalia non fa eccezione, seppur
con cifre ancora inferiori alla media. 4 certificarlo € o studio “Seize the change™ — condotto dallente di

certific azione Dnv GL e da EY, con il supports di GFK Eurisko — che parla di almeng 10 punti perc entuali in
meno rispetto ai nostri diretti concorrenti a livello globale. Tuttavia, il cone etto di sostenibilita & iniziato a farsi
largo anche da noi, non a caso il 40% delle aziende taliane, ciog 1 su 2, dichiara di aver investito & di continuare
a farlo in iniziative per lintegrazione della sostenibilita nel core business. In vetta alla classifica delle azioni
intraprese figurano le politic he di mitigazione degli impatti (35%), le attivité per la difusione della cuttura della
sostenibilitd (25%) & lo stakeholder engagement (1%% ). La maggior parte delle aziende che ha intrapreso
iniziative dedicate, ceserva lo studio, ne ha tratto un beneficio in termini di complianc & normativa (30%), ma
anche di valorizzazione della reputazione di marca e di miglioramento delle relazioni con i clienti (entrambi veri
per 1 impresa su 5). Cid che & altrettanto vero, puntualizza ancora lo studio, & che i benefici superano di gran
lunga i costi per il 40%. Che il vento sia cambiato in Italia, lo dimostra anche il buon feedback ottenuto dal
programma nazionale sullimpronta ambientale lanciato sei anni fa come progetto pilcta

dal ministero dellAmbiente. Programma implementato ¢on due bandi pubblici di un importo complessivo di 6,4
milicni di eurg, 1,6 nel 2012 & 4,8 nel 2013, a cui hanno partecipato (previa selezione) rispettivamente 22 e 55
aziende. Obiettive: incentivare gli investimenti per la sostenibilta nei diversi settori produttivi. || programma,
perd, prevedeva anc he un accorde su base volontaria. Che & tuttora in essere, considerato che dopo il 2013 di
kandi non ce ne sono pil stati. «Dalla fase di sperimentazione, ora siamo entrati in una fase operativa che
sforera a breve in un Piano d'azione nazionale (Pan) sullea sostenibilita ¢ he stiamo definende con i ministeri
dellEc cnomia e delle Politic he agriccle — puntualizza Barbara Degani, sottosegretario allAmbiente — Anche se
in parte il pianc € gia attuabile attraverso il nuove Codice dei contratti pubblici varato per promuovere misure di
green econcmy ». In attesa che il Pan venga definitivamente approvate, le aziende che hanno fruite dei
finanziamenti pubblici stanziati dal programma ministeriale pessone continuare il percorso in mode spontanec.
Mentre guelle che hanno deciso di sottescriverio a prescindere dal bando o in un secondo momento, lo hanno
fatto per ottenere — alla fine del processo di certific azione — la possibilta di utiizzare il mare hio ambientale del
ministers sui propri prodotti. Ma qual € il fine del programma? In sintesi, & guelle di definire une strumento
diagnostic o utile alle aziende per identific are le criticité ¢he caratterizzano le fasi del ciclo di vita dei loro prodotti,
al fine di realizzare misure di efficienza. Superato il primo step, poi il ministere collabora con lazienda per
definire una strategia di comunic azicne green veritiera & trasparente, ¢he valorizzi al meglio gli as petti
ambientali. Fino ad oggi, il settore pil sensibile al programma & stato guello agro-alimentare con una novantina
di aziende, bucna parte delle guali lo hanno condiviso su base volontaria. «In partic clare, nellambito del
programma & stato realizzato un progetto nazicnale per la valutazions della performanc & di sostenibilta della
filiera vite-vino — sottolinea Degani — , che prevede la valutazione di 4 indic atori: aria acgua, territorio, vigneto.
L'stichetta del progetto viva & apposta sulle bottiglie che hanno completato l'analisi. In guesta direzione —
aggiunge — si muove anche il ‘Made Green in ltaly’, lo strumento per rafforzare limmagine e limpatto

comunic ative ¢he distingue le produzioni italiane conivgandole con gli aspetti di qualita ambisntale & con la
verific & del rispetto dei requisiti di sostenibiltad anche sociales. Mel complesso perd, allinternc del programma


http://www.repubblica.it/economia/affari-e-finanza/2017/04/10/news/la_sostenibilit_spinge_il_business_le_aziende_vogliono_il_bollo_verde-162703046/
http://www.repubblica.it/economia/affari-e-finanza/2017/04/10/news/la_sostenibilit_spinge_il_business_le_aziende_vogliono_il_bollo_verde-162703046/

NoesIs
del ministere, sono rappresentati tutti | segmenti preduttivi. Lelenco delle imprese & lungo, & molte di queste
hanno deciso di optare per una “scluzicne™ volontaria. Solo per citarne alcune: ltalo, San Benedetto,
Autamarce chi, Leroy Merlin, Conserve Italia, Carlsberg, Gueci, LOreal, Pirelli, 1y, Lamborghini, Brunelle
Cucinell, Benetton, Coop, Geox, Ferrarelle, Confindustria Ceramica, Eataly, Rigoni, Sammontana. Fil in
dettaglio, le fasi principali del programma sono: lanalisi dellimpronta di carbonio dei prodotti selezionati nelle
diverse fasi del ciclo di vita; la mitigazione, ovvero le possibili misure per ridurre l'emissione dei prodotti
selezionati; la compensazions, cioé l'adozione di misure per la neutralizz azione dellimpronta di carbonio; & la
comunicazione al pubblico dei risultati dellanalisi dellimpronta di carbonio. Infine, sono stati evidenziati dal
ministero i principali fattori ¢ he portano un’'azienda a calc olare limpronta ambientale: innanzitutto, ragioni di
competitivitd & marketing. In tutto guesto, naturalments l'obisttivo € di instaurare un rapporto di fiducia con i
consumatori, che vengono sensibiizzati riguardo la domanda di prodotti “green”. «| consumatori, attraverso le
loro scelte di acquisto, sono in grado gié oggi di trasformare gli sforzi delle aziende che operano
responsabiments da un punto di vista ambientale e sociale in variabili competitive — conclede Degani — . Tali
asset, per poter essere riconosciuti dal merc ato come tali, hanno bisogno perd di essere valutati e riconosciuti
da professionisti esperti @ imparziali, che basino i propri pareri su metodi di analisi universalments assodatin.
Qui a sinistra Barbara Degani , sottosegretario all Ambiente Le vendite di gelati nei punti della grande
distribuzione organizzata si avvicinano al milizrde di euro LE MISURE La realizzazione di campi eclici e
fotovoltaic i € uno degli strumenti di compensazione scelti dalle aziende. Sitratta ciog di misure per la
neutralizzazione dellimpronta di ¢ arbonio lasciata dalle aziende. Segue la comunic azione al pubblic o dei risultati
dellanalisi
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